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Der koreanische Her-
steller geschmiede-
ter Lkw-Rader aus
Aluminium Alux Co.
Ltd. will im europai-
schen Markt FuB fas-
sen und hat deshalb
eine Europa-Depen-
dance in Bidford-on-
Avon  (Warwickshi-
re/GroBbritannien)
gegrindet. Aufgabe
der Alux Europe Ltd.
ist es, die Produkte des Unternehmens
hiesigen Fahrzeug- und Trailerherstellern
schmackhaft zu machen, aber auch Ver-
triebspartner flr den Ersatzmarkt zu ge-
winnen. Eigenen Angaben zufolge wer-
den Alux-Rader im Fernen Osten bereits
bei Daewoo, Hyundai, Tata und Volvo als
Erstausristung montiert. Lieferbar seien
sie in allen gangigen GroBen, und auBer-
dem wirden die Rader samtliche Indus-
triestandards erflillen, heiBt es weiter.
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Alux-Réader sollen in allen gangi-
gen GroBen lieferbar sein und
auBerdem samtliche Industrie-
standards erfiillen
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DBV hat Handlershop optimiert

Bessere Benutzeroberfliche, optimierte
Suchfunktionen. Das waren die Anforderun-
gen an die eigene EDV-Crew im Hause DBV
(Wurzburg), um den Handlershop ,zu tu-
nen“. Am Programm, an den bewahrten Da-
tenbanken und Suchmaschinen hat sich
technisch nichts gedndert. Wesentlich tiber-
sichtlicher und optisch aufgefrischt erschei-
nen jedoch der gesamte Ubersichtlichere
Aufbau und der Bereich ,mein DBV", in dem
Kundendaten, Auftrage, Kalkulation, Riick-
sendungen und vieles mehr zu finden sind.
Reifen, Alurader, Komplettrader, Schmier-
stoffe und Zubehor sind Ubersichtlich dar-
gestellt und Uber entsprechende Suchfunk-
tionen schnell abrufbar.

Der DBV-Shop, der bereits weitaus mehr
als nur ein Bestellshop sein sollte, hatte sich
in seiner alten Version schon im Handel
etabliert. Er ist Ratgeber und Wissensportal
far den Handel. Der Anwender findet aus
mehreren Millionen Mdglichkeiten die rich-
tige Rad-Reifen-Kombination fiir Komplett-

rader, Felgen oder einzelne Reifen und die
exakte Spezifikation fir ein bestimmtes Mo-
tordl. Auf Knopfdruck kann der Handel fast
jede Frage seitens des Endverbrauchers be-
antworten. Die gesamte Auftragsabwicklung
ist selbsterklarend aufgebaut, einfach und
unkompliziert zu bedienen und in allen Fa-
cetten ubersichtlich. Das im DBV-Shop inte-
grierte Pramiensystem erfreut sich beim
Handel groBer Beliebtheit. Die einlosbaren
Punktepramien bieten niitzliche Produkte,
praktische Dinge, aber auch lustige Prami-
en fur die Werkstatt, das Autohaus und zum
SpaB. Als Service fur den Handler bleibt der
Shop in seiner alten Form parallel zum neu-
en Design erst einmal zuséatzlich bestehen.
Der User/Anwender/Handler kann ent-
scheiden, in welchem Shop (altes oder neu-
es Design) er bestellen mochte. Der DBV-
Shop kostet keine Grundgebiihr, beinhaltet
keine Mindestabnahmeverpflichtung, hat ein
eigenes Handlerkalkulationsprogramm und
viele andere Features mehr. av

,P21S-Erfolgssaule” fiir
den Verkaufsraum

In des Tuners Werkstatt

Vo Fameus Parts

Einen Umbau auf
Basis eines Merce-
des-Benz SL 500
prasentiert Famous
Parts aus Ratingen
bei Dusseldorf. Der
Tuner spendierte dem
Roadster unter ande-
rem einen komplet-
ten Prior-Design-Wi-
debody-Karosseriebausatz sowie FPX-
Felgen des Typ lll, vorne in 8,5x20 Zoll mit
ContiSportContact-Bereifung 255/30 und
hinten in 11x20 Zoll mit 295/25. av
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Getreu dem Motto ,Frihjahrszeit ist Autopflegezeit” startet die Dr. O.K. Wack
Chemie (Ingolstadt), einer der fiihrenden Hersteller von Pflegeprodukten
fir Automobil und Zweirad, seine diesjahrige Frihjahrsoffensive. Rechtzei-
tig zu Beginn der Saison wurde dazu eine verkaufsférdernde und -unter-
stitzende MaBnahme fiir den Handel entwickelt. Eigens konzipierte sechs-
eckige Displays, die sogenannten Erfolgssaulen, sollen den Handel dabei
unterstiitzen, zusatzlichen Umsatz zu generieren.

Speziell fir den Fachhandel wurde eine ,P21S-Erfolgssaule” konfek-
tioniert, welche ausschlieBlich mit P21S-Premiumprodukten — fiir die Dr.
bestlckt ist. Die
.P21S-Erfolgssaule” sei — so der Anbieter — in wenigen Sekunden aufge-
baut und extrem flexibel im Verkaufsraum zu positionieren. Ein auffélliges
Topschild generiere die Aufmerksamkeit der Kunden und unterstitze da-
bei den aktiven Verkauf.

Eine begleitende Werbekampagne soll dem Handel dariber hinaus ei-
ne hohe Nachfrage und einen schnellen Produktabsatz bescheren. Zudem
werden im Rahmen der Friihjahrsaktion vier weitere Erfolgsséulen ange-
boten: ,A1 Lack", ,A1 Cabrio", ,A1 Innenraum” und ,CW1:100". Lieferbar
sind alle Aktionspakete seit der achten Kalenderwoche und nur solange
der Vorrat reicht. av

Wack im Ubrigen eine Geld-zuriick-Garantie anbietet —

Felgenreiniger und
Mittel zum Reifen-
glanz durfen auf der
Erfolgssaule nicht
fehlen
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